KOTTDEBATT / ANAMMA

Kottfritt erovrar
marknaden

Rapporter om kottets klimatpé’werkan
kottskandaler och misshandlade djur gor att manga
ratar kott. Hos Anamma Foods pa Osterlen gar
produktionen pa hogvarv. Nu planeras en
ny anliggning med storre kapacitet.

Text: Carina Malm Foto: Anamma Foods

Anamma Foods fabrik i Sim-

rishamn produceras vege-

tariska kottersdttningspro-

dukter, detvill siga livsmedel

med lika hog eller hogre pro-
teinhalt- och kvalitet som kétt. Pro-
dukterna siljs frysta och ska kunna
anvindas pd samma satt som motsva-
rande kottprodukter.

-Man ska kunna byta ut kéttet, utan
attbehova dndra sina matvanor. Majo-
riteten av vara kunder vill att smaken,
konsistensen och utseendet ska vara
sd kottliknande som mojligt, berdttar
Magnus Hansson, som dr marknads-
och forsdljningsansvarig.

Han siger att vegetarisk mat har
gt fran att vara en nischprodukt,
som enbart képtes av vegetarianer, till
att efterfrigas av en betydligt bredare
kundgrupp.

-De senaste tre aren har vi haft en
tillvixt pa 30 till 40 procent om dret. 1
nuliget levererar vi allt som produce-
ras,isommar harvitomthela lagret.

I mars dvergick fabriken till tvaskift.
Tidigare kordes de tvd produktionslin-
jerna parallellt med tva olika produlk-
ter, men nu kérs en produktitaget.

-Det har heéijt effektiviteten med
femton procent och stressen har
minskat. Dessutom slippervi problem
med kontamineringsrisk mellan pro-
dukterna.
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"Helst skulle
vivilja
anvinda
svenskodlad
soja”
Magnus Hansson

I dagsldget har Anamma cirka tio
procent av den svenska marknaden
for vegetariska kottersdttningspro-
dukter. De stérsta varumérkena dr
Hailsans Kok, som Ags av israeliska Ti-
vall, samt brittiska Quorn.

-Det innebdr att merparten av pro-
dukternaimporteras via frystranspor-
ter.Vidrdeendasom haregen produk-
tion i Sverige. Visionen dratt Anamma
ska bli nummer ett pa marknaden,
sdger Magnus, som tror att det kan bli
verklighetinom femar.

Vegobullar dr en av Anammans ratter.

Darfor letar man nu efter mark i
kommunen for att bygga en ny an-
liggning med storre produktionska-
pacitet.

20 procent av produktionen expor-
teras till Norge, dir Anamma dr mark-
nadsledande. Det finns dven planer pa
lanseringiFinland.

Det egna varumarket siljs endast
inom dagligvaruhandeln och star i
dag f6r nirmare 60 procent av Anam-
mas produktion.

Man har dven legotillverkning &t
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ett stort livsmedelsforetag, huvudsak-
ligen for food service-sektorn, men
dvenen del till dagligvaruhandeln.

2008 kopte Magnus, tillsammans
med sin bror Madrten och Christer Ryd-
berg foretaget, som da hette Komsta
Food. Det egna varumdrket Anamma
hade varit nedlagt under ndgra dr och
man hade enbart dgnat sig at legotill-
verkning at Dafgards, som plotsligt
bestimde sig for att sluta med pro-
dukterna.

Varumdrket Anamma relanserades
och Mdrten Hansson gjorde om alla
recept, Malet var att ta bort tillsatser
och forbattra smak och konsistens,
samtidigt som produktionen skulle
underlittas.

2012 bytte foretaget namn till
Anamma Foods.

-Da hade vi kommit upp i dubbelt
sd hog omsdttning, som ndr vi var
producenter at Dafgdrds, berdttar
Magnusoch tilliggerattdealdrig mer
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kommerattenbartblilegotillverkare.

-Anamma dr basen, sedan tillverkar
vigdrnadtandra foretag.

Anammas produkter baseras pa
sojaprotein, i vissa ingdr dven vete-
protein, dessutom produceras falafel
av kikarter. Sju av de tolv produkterna
innehaller aggvita (ovovegetariska),
medan de ovriga dr helt veganska.

Aggvita ar ett viktigt bindemedel
och ddrfor inte helt ldtt att ta borti till
exempel burgare. Anammas lésning,
som har utvecklats av Marten Hans-
son, dr att ersdtta dggvitan med forbe-
handlade vegetariska fibrer.

Anamma dr marknadsledande i
Sverige pa veganska kottersdttnings-
produkter, som efterfragas allt mer.
Darfor kommer produktutveckling-
en huvudsakligen att inriktas mot
agefritt. Ett annat mal dr att stindigt
minska miljébelastningen.

Miljétinkandet genomsyrar hela
verksamheten. Sedan drsskiftet drivs
hela fabriken med vindkraft och

ANAMMA FOODS

Anamma Foods producerar vegetariska
kottersattningsprodukter. Sortimentet
bestar av 12 produkter som séljs frysta.

Foretaget startade 1994 under namnet
Komsta Food och bytte namn till
Anamma Foods 2012.

Agare: Magnus Hansson, Marten Hans-
son och Christer Rydberg.

V/D: Christer Rydberg.

Omsdttning 2012: 20 Mkr, berdknad
omsdttning 2013 ndrmare 30 Mkr.
Produktion i Simrishamn. Arsproduk-
tion ca 6 miljoner portioner.
Huvudkontori Malmad.

matsvinnet fran produktionen gar till

biogasutvinning.
Sojaproteinet transporteras med
bdt fran Nordamerika.

O -Nu letar vi efter europeisk soja och
() nharhittaten leverantdr i Serbien, som

av produktlonen
exporteras till Norge

vi planerar att ga vidare med. Helst
skulle vi vilja anvdnda svenskodlad
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soja men i dagslaget finns det ingen
som processar bénornaiSverige.

Trots avstidndet, menar Magnus att
transporten fran Nordamerika belas-
tar miljon minimalt.

-Ett kilo notkott genererar 27 kilo kol-
dioxidekvivalenter, medan motsva-
rande siffra for torkade baljvaxter dr
0,5 kilo. Enligt FAO star kéttindustrin
for cirka arton procent av utsldppen
av vixthusgaser, vilket &r mer dn vad
hela transportsektorn slapperut. Man
goralltsd en storre miljdinsats genom
att dta vegetariskt, dn om man slutar
kora bil.

Anamma dr dven med och finan-
sierar ett projekt med svenskodlade
maérgdrter, som man hoppas kunna
anvinda i sin falafel-produktion.

Trotsallaklimatrapporter ochlarm,
gor politikerna inget at problemet,
menar Magnus. Han tror att konsu-
menterna kommer att agera langt
fore politikerna.

-Vi far mycket gratisreklam av kli-

"2012 hade vi kommit
upp i dubbelt sd hég
omsdttning, som ndr
vi var producenter dt
Dafgdrds”

matrapporterna. Dessutom gor kot
industrin sjilvmél hela tiden medalla
skandaler. Sa egentligen behover vi
inte sd storreklambudget.

Anammas marknadsféring skots
till storsta delen via facebook och i bu-
tikerna.

-Vi har nidrmare tretusen foljare pa
facebook, som ger oss manga tips och
forslag pa hur vi ska jobba. Det dr ett
bra sitt att kommunicera med slut-
kundenpd. ©

Firs, som dr Anammas storséljare, fryses med flytande kvéve,
dvriga produkter fryses i en spiralfrys.

Med virldsledande leverantérer och lang

AkzoNobel |

Vi levererar salt till svensk
livsmedelsindustri

erfarenhet har vi kunskap for att skapa
ekonomisk, siker och kvalitativ tryckluft.

Véra kunder finns inom flera livsmedels-
branscher sa som Chark, Kott, Mejeri,
Bryggeri, Bageri, Fardigmat...

* Kompletta tryckluftssystem
¢ Efterbehandling
* Energioptimering
* Kvdvgas (MAP)

Granzow AB &r Sveriges storsta

oberoende leverantdr av kompressorer
och luftbehandlingsutrustning med mer én 40 drs
erfarenhet och med en rikstidckande serviceorganisation.

Ly - F .V F {e] 4
svensk tryckluftspartner

CBROGE

domnick
hunter

Tel 0171 - 478 000 » www.granzow.se
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Suprasel &r vart varumarke for salt till livsmedelsindustrin och
omfattar ett komplett sortiment av rena vakuumsalt produkter fran
mikrofint till granular, samt havssalt och natriumreducerat salt.

« Vart salt ar narproducerat i Danmark — vi ar Nordens enda
producent av salt

» Hogsta kvalitet och leveranssakerhet

* Vi har ett omfattande program for sékerhet, halsa och miljo

* Rikstackande distribution med lager i Goteborg, Stockholm och Ahus

* Omfattande kvalitetscertifikat: 1ISO 9001, ISO 22000, (HACCP)
samt GMP

Akzo Nobel Salt

Tel.:031-653000
www.suprasel.com

salt.sweden@akzonobel.com
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